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加强辽宁现代农业体系建设的政策建议

宋 琪 马树才

2023 年 9 月，习近平总书记主持召开新时代推动东北全面振兴座

谈会时强调：“要以发展现代化大农业为主攻方向，加快推进农业农村

现代化”；“当好国家粮食稳产保供压舱石，是东北的首要担当”；“要始

终把保障国家粮食安全摆在首位，加快实现农业农村现代化，提高粮食

综合生产能力，确保平时产得出、供得足，极端情况下顶得上、靠得住”。

2023 年，辽宁省地区生产总值为 30 209.4 亿元，比上年增长 5.3%，其中

第一产业增加值为 2 651.0 亿元，比上年增长 4.7%，全省粮食总产量为

2 563.4 万吨，比上年增加 78.9 万吨，增长 3.2%。虽然取得很大成绩，各

项农业指标也高于全国平均水平，但农业发展仍未彻底摆脱传统农业

观念的束缚，总体数量大但效益偏低，总量徘徊不前、增长乏力，没有形
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成完整的、具有规模效益的产业链和价值链，现代农业体系建设进展缓

慢，制约着农业高质量发展。为此，本报告在指出辽宁现代农业产业体

系、现代农业生产体系和现代农业经营体系存在的主要问题基础上，就

如何加强辽宁现代农业体系建设，推动辽宁农业高质量发展，加快实现

农业现代化提出具有可操作性的政策建议。

一、辽宁现代农业体系建设的制约因素

（一）农业产业体系建设的制约因素

一是农产品产业化水平低。我省农产品产业中具有影响力的产业

园区和基地数量不多规模不大。绿色农业、设施农业、生态农业、高效

农业发展还没有完全形成规模。一些农产品的技术标准、质量标准与

国际市场比较还有不少差距，农产品多为季节性集中现货上市的趋同

产品，农产品市场占有率偏低，在国内外市场上能叫得响的品牌不多，

与满足人们对农产品的高品质需求还有差距。农业合作组织对小农户

的覆盖率不高，大部分农户仍然是以独自承担生产、营销，抵御市场经

营和自然灾害风险能力弱。沈阳、铁岭等粮食主产区的农产品产业园

基地建设不足，产业化水平不高，没有从根本上改变农产品产业发展

“一哄而上”的分散式产业发展模式。

二是我省农产品向前、后两个方向产业纵向延伸不足。第一，农产

品产业向前纵向延伸至如良种、塑料薄膜、化肥、农药、生产资料供应和

良种培育、科学种植养殖等生产技术及信息服务等功能性农业产前产

业部门不足，规模有限；第二，农产品产业向后向纵向延伸至农产品加

工、流通、销售、食品消费、市场信息服务等功能性农业产后产业部门不

足，没有形成规模化体系。现有农产品产业链呈现农产品产业规模和
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效益较大，农产品的产前和产后规模小产业“两头小，中间大”格局，制

约了产业链的发展壮大、多功能性扩展和农业产业的整体升值。我省

部分乡镇已将农产品产业向纵深延伸，发展农业观光旅游、农业生态休

闲、农业传统文化保护传承等新兴产业，如沈阳稻梦空间、花溪地、盛京

驿站，以及铁岭当铺屯、象牙山、凤城大梨树等地，但规模仍有限。一些

农产电子商务、信息化数据化等农业生产性部门，农产品品牌创建、产

品包装等生活服务性的第三产业部门还发展不足。在农业发展的全产

业链的链条上，发展不平衡，没有充分发挥出这些产业链在扩大就业、

化解农村剩余劳动力、、



偏低，不足以支撑现代农业科学技术发展和产业化水平的提高。从事

农业科技研发、成果转化、推广的机构较少，从事科技成果转化和推广

的技术人员不足，传统式、经验式农业生产方式仍然发挥着主导作用，

这些都制约农业科技成果转化为现实生产力的能力不利于提高农业科

技服务体系发展和科学技术在农业生产发展中的贡献率。

三是劳动力要素配置无序。农村劳动力，特别是青壮劳动力流动

无序，造成从事农业生产活动的老龄化和少儿化现象较为普遍，严重地

影响农业生产和农业劳动生产率提高。农村劳动力要素的流动和配置

亟需规范。

（三）农业经营体系建设制约因素

新型经营主体素质和经营水平不高，规模化和市场化经营不足，整

体经济效益有待提高，经营组织方式不健全，社会化服务水平不高。根

据《中国人口和就业统计年鉴》数据，2022 年，我省农业从业人员中，未

受过专业技术培训占比高达 89%，受过大专及以上教育的占比仅为

3.59%。由于从业人员文化素质偏低，缺乏市场经营知识和技能，农业

生产、经营水平也偏低。家庭农场没有明确的定位和规范程序，自发组

织经营，定位不规范。各类经营主体缺乏对市场信息了解和把握市场

能力，现代经营意识不强，生产经营发展多以短期效应为主，缺乏长期

计划性。大多数经营主体根据往年市场需求进行经验性生产，盲目跟

随，从众式地安排生产活动，导致农产品供需不平衡，产品出现滞销或

供给不足。

农业社会化服务机构偏少，服务范围偏小。农产品经营社会化服

务机构有限，尤其是乡村一级，现有的服务机构大多集中在市、县级。

农业社会化服务范围应覆盖农业生产前期、中期、后期全过程。涵盖从
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研院所的人才和科技优势，促进产、学、研结合，整合科技资源，促进农

业科技创新产业链、创新链、资金链、政策链的深度融合。搭建农业科

技创新平台，完善农技推广体系，加强农技推广中心（站）建设，增强公

益性农技推广机构的公共服务能力。以种业、农业生物技术、农业生产

技术、装备技术和农业加工等领域的科技创新为重点，进行项目合作，

采取共同研发、共同受益等方式，加快农业科技创新，推进农业科技成

果向现实生产力转化。同时，积极参与由国家农业农村部、财政部主导

成立，国家级、省级和地市级农业科研机构共同参与的国家农业科技创

新联盟建设，用协同创新机制解决我省农业科技发展中的重大关键性

技术难题和瓶颈。

（五）优化农产品市场营销环境，扩大农产品销售渠道

品牌是一种无形资产，能带来可观的市场占有率、较高的知名度、

良好的社会信誉和绝佳的企业形象。我省虽有盘锦大米、东港草莓、铁

岭榛子、朝阳小米、西丰鹿茸、盖州葡萄、营口大米等 32 个公用农产品

品牌，但品牌种类还不多，且有一定的重复性，产品的省内市场占有率

较高但省外市场占有率还不高，声誉影响力还不强。缺少国内、外叫得

响的、独有的、产品品牌。因此，应进一步强化农产品品牌意识，创建一

批具有国内外声誉的“铁”字号品牌，扩大市场占有率，提高经济效益，

促进现代农业构建发展。同时，借助“互联网+”技术的应用，扩大农产

品知名度，开拓农产品的国内外市场和销售渠道。减少农产品从生产

者到消费者手中的许多中间环节，降低销售成本，提高经济效益。加强

对“互联网+”技术的推广应用，以此扩大农产品销售渠道。

（六）积极构建农业发展对外开放、交流合作新格局

完善农业对外合作工作机制，加强组织管理和部门协同合作，协调
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解决农业对外合作中的问题和困难，扎实推进农业对外合作园区、基

地、企业等建设。培育具有国际竞争力的农业企业集团，构建农业对外

合作的新载体和新样板。积极培育特色优势农产品基地，培育一批具

有国际竞争力的农业企业，以点带线、以线带面推动特色优势农产品出

口，引导企业提高产品质量、增强品牌影响力，扩大高附加值农产品出

口渠道。

密切关注国际农业贸易动态，加强与国内外优势农业企业间的合

作，推动企业形成联盟，抱团合作，并积极探索构建农产品进出口贸易

电商平台等。农业管理部门应加强与商务、海关、检验检疫、税务等有

关部门的衔接沟通，及时分析和研判农产品贸易形势变化，为农业企业

开展农产品进出口贸易做好指导与服务。积极组织农业龙头企业、农

产品出口示范基地参加省内外、国内外各类知名农业展会，强化农业会

展经济，培育农业品牌，推进产销衔接，拓展流通渠道，促进农产品贸

易，进一步推动我省特色优势农产品“走出去”。
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